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ÁREA PLANTADA  
DE CITROS NO  
MUNDO POR GRUPO



Área plantada de  
citros por grupo

VARIEDADES ÁREA (ha)

Laranjas 3.600.000

Tangerinas 1.720.000

Limões 793.000

Grapefuit 257.0000

TOTAL 6.370.000

12%
Limões

4%
Grapefruit 27%

Tangerinas

57%
laranjas

Fonte: FAO 2016



Área plantada de  
citros por grupo

VARIEDADES ÁREA (ha)

Laranjas 444.583

Limas ácidas e limões 27.939

Tangerinas 10.070

TOTAL   482.591

5,8%
Limas ácidas e 

Limões

2,1%
Tangerinas

92,1%
laranjas

Área plantada de citros no cinturão citrícola 
de São Paulo, Triângulo/Sudoeste Mineiro por grupo

Fonte:   fundecitrus|PES - 2015



Tangor
Murcote

1,2%

Variedades  
Produzidas 
no Estado de São Paulo 

Fonte: Fundecitrus, CDA.

Valência  Americana
1,5%

Baia e Baianinha
0,6%

Westin
2,1%

Pera rio
31,2%

Valência
28,5%

Hamlin
13,2%

Natal
10,5%

Tahiti
4,8%

Folha murcha
3,8%

Ponkan
2,0%



Tendência Mundial na  
Produção de Citros (2010-2018)



Tangerines/Mandarins, Fresh: Production, Supply and Distribution in Selected Countries

(1,000 Metric Tons)

2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

Jan

2017/18

Jul

2017/18

          
Production none

17,850   China 19,400 20,200 20,600 21,200 21,200

3,213   European Union 3,474 3,086 3,421 2,975 3,077

880   Turkey 960 1,040 1,300 1,310 1,310

1,160   Morocco 1,003 1,065 1,278 1,020 1,200

1,124   Japan 1,040 933 1,070 990 990

700   United States 810 861 937 799 758

672   Korea, South 697 635 600 560 560

139   Israel 205 190 243 265 265

195   South Africa 203 226 261 230 255

370   Argentina 350 350 320 400 250

171   Other 152 154 153 153 153

26,474       Total 28,294 28,740 30,183 29,902 30,018

Fresh Dom. Consumption none

16,524   China 18,053 18,910 19,413 20,060 20,072

2,848   European Union 3,206 2,988 3,265 2,905 3,010

1,041   Japan 959 860 989 918 916

852   Russia 782 724 842 790 850

720   United States 759 769 867 779 838

659   Morocco 656 599 762 600 662

364   Turkey 368 487 614 634 595

1,839   Other 1,743 1,714 1,687 1,654 1,644

24,847       Total 26,526 27,051 28,439 28,340 28,587

For Processing none

600   China 630 660 650 640 643

385   European Union 348 271 372 270 322

131   United States 221 288 308 270 185

90   Japan 90 87 98 91 91

82   Argentina 97 110 110 155 75

24   Israel 45 40 55 55 55

93   Korea, South 159 85 56 50 50

20   Other 24 12 25 24 9

1,425       Total 1,614 1,553 1,674 1,555 1,430

Exports none

532   Turkey 610 575 710 700 740

744   China 736 658 587 550 540

501   Morocco 347 466 516 420 538

153   South Africa 157 190 210 180 230

349   European Union 287 250 236 250 215

78   Israel 93 87 120 140 140

31   United States 42 36 36 30 35

95   Other 59 56 45 49 29

2,483       Total 2,331 2,318 2,460 2,319 2,467

Imports none

852   Russia 782 724 842 790 850

369   European Union 367 423 452 450 470

182   United States 212 232 274 280 300

117   Canada 141 146 154 145 155

202   Ukraine 125 126 138 140 155

149   Vietnam 158 116 118 110 135

139   Thailand 130 149 116 105 95

51   Philippines 54 68 68 70 80

65   Malaysia 70 69 64 60 65

109   Indonesia 87 60 69 65 60

46   Other 51 69 95 97 101

2,281       Total 2,177 2,182 2,390 2,312 2,466

Split years refer to the harvest and marketing period, which corresponds roughly to October-September in the Northern 

Hemisphere and April-March in the Southern Hemisphere.  For the Southern Hemisphere, harvest occurs almost entirely during the 

second year shown.  

Import and export totals may not equal due in part to different marketing years such as those listed above.

Foreign Agricultural Service/USDA                                                                 9                                                                                                     July 2018
Office of Global Analysis

fonte: Foreign Agricultural Service/USDA    July,2018



Oranges, Fresh: Production, Supply and Distribution in Selected Countries

(1,000 Metric Tons)

2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

Jan

2017/18

Jul

2017/18

          
Production none

17,870   Brazil 16,714 14,414 20,890 17,340 16,034

7,600   China 6,600 6,900 7,000 7,300 7,300

6,550   European Union 5,954 6,038 6,778 6,258 6,420

4,533   Mexico 4,515 4,603 4,640 4,600 4,600

6,140   United States 5,763 5,523 4,616 3,618 3,504

2,570   Egypt 2,635 2,930 3,000 3,180 3,180

1,700   Turkey 1,650 1,800 1,850 1,905 1,905

1,723   South Africa 1,645 1,275 1,363 1,430 1,470

1,001   Morocco 868 925 1,037 935 1,025

590   Vietnam 566 637 635 635 635

430   Australia 430 455 480 480 480

800   Argentina 800 800 700 850 450

315   Costa Rica 220 335 322 325 325

154   Guatemala 161 177 175 175 175

69   Israel 86 86 81 90 90

191   Other 145 159 161 161 161

52,236       Total 48,752 47,057 53,728 49,282 47,754

Fresh Dom. Consumption none

6,865   China 6,043 6,446 6,718 7,070 7,075

5,549   European Union 5,333 5,407 5,990 5,631 5,810

6,036   Brazil 5,196 4,940 4,759 5,010 4,932

3,312   Mexico 2,947 2,929 2,873 2,852 2,832

1,385   Egypt 1,350 1,380 1,380 1,480 1,480

1,284   Turkey 1,310 1,366 1,402 1,450 1,375

1,357   United States 1,263 1,346 1,235 1,008 1,139

820   Morocco 688 811 822 800 810

661   Vietnam 602 695 678 680 677

467   Russia 438 470 425 436 450

274   Saudi Arabia 384 371 357 350 350

305   Iraq 247 262 258 260 285

524   Argentina 450 469 350 490 260

206   Australia 175 235 250 210 245

185   Guatemala 185 211 211 210 210

1,618   Other 1,562 1,702 1,574 1,432 1,618

30,848       Total 28,173 29,040 29,282 29,369 29,548

For Processing none

11,832   Brazil 11,506 9,466 16,116 12,322 11,098

4,420   United States 4,133 3,684 2,950 2,290 2,070

1,200   Mexico 1,550 1,650 1,710 1,700 1,700

1,474   European Union 1,251 1,286 1,490 1,322 1,385

715   China 650 600 580 570 570

208   Costa Rica 125 230 237 240 239

471   South Africa 403 142 123 185 188

200   Argentina 278 270 273 280 153

85   Egypt 85 100 100 100 100

100   Turkey 80 100 100 98 98

200   Other 200 129 141 135 150

20,905       Total 20,261 17,657 23,820 19,242 17,751

Split years refer to the harvest and marketing period, which corresponds roughly to November-October in the Northern 

Hemisphere.  

For the Southern Hemisphere, harvest occurs almost entirely during the second year shown and the harvest and marketing period 

begins in the second year shown: 

Argentina - January through December

South Africa - February through January

Australia - April through March

Brazil - July through June. 

Import and export totals may not equal due in part to different marketing years such as those listed above.
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fonte: Foreign Agricultural Service/USDA    July,2018

Oranges, Fresh: Production, Supply and Distribution in Selected Countries

(1,000 Metric Tons)

2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

Jan

2017/18

Jul

2017/18

          
Production none

17,870   Brazil 16,714 14,414 20,890 17,340 16,034

7,600   China 6,600 6,900 7,000 7,300 7,300

6,550   European Union 5,954 6,038 6,778 6,258 6,420

4,533   Mexico 4,515 4,603 4,640 4,600 4,600

6,140   United States 5,763 5,523 4,616 3,618 3,504

2,570   Egypt 2,635 2,930 3,000 3,180 3,180

1,700   Turkey 1,650 1,800 1,850 1,905 1,905

1,723   South Africa 1,645 1,275 1,363 1,430 1,470

1,001   Morocco 868 925 1,037 935 1,025

590   Vietnam 566 637 635 635 635

430   Australia 430 455 480 480 480

800   Argentina 800 800 700 850 450

315   Costa Rica 220 335 322 325 325

154   Guatemala 161 177 175 175 175

69   Israel 86 86 81 90 90

191   Other 145 159 161 161 161

52,236       Total 48,752 47,057 53,728 49,282 47,754

Fresh Dom. Consumption none

6,865   China 6,043 6,446 6,718 7,070 7,075

5,549   European Union 5,333 5,407 5,990 5,631 5,810

6,036   Brazil 5,196 4,940 4,759 5,010 4,932

3,312   Mexico 2,947 2,929 2,873 2,852 2,832

1,385   Egypt 1,350 1,380 1,380 1,480 1,480

1,284   Turkey 1,310 1,366 1,402 1,450 1,375

1,357   United States 1,263 1,346 1,235 1,008 1,139

820   Morocco 688 811 822 800 810

661   Vietnam 602 695 678 680 677

467   Russia 438 470 425 436 450

274   Saudi Arabia 384 371 357 350 350

305   Iraq 247 262 258 260 285

524   Argentina 450 469 350 490 260

206   Australia 175 235 250 210 245

185   Guatemala 185 211 211 210 210

1,618   Other 1,562 1,702 1,574 1,432 1,618

30,848       Total 28,173 29,040 29,282 29,369 29,548

For Processing none

11,832   Brazil 11,506 9,466 16,116 12,322 11,098

4,420   United States 4,133 3,684 2,950 2,290 2,070

1,200   Mexico 1,550 1,650 1,710 1,700 1,700

1,474   European Union 1,251 1,286 1,490 1,322 1,385

715   China 650 600 580 570 570

208   Costa Rica 125 230 237 240 239

471   South Africa 403 142 123 185 188

200   Argentina 278 270 273 280 153

85   Egypt 85 100 100 100 100

100   Turkey 80 100 100 98 98

200   Other 200 129 141 135 150

20,905       Total 20,261 17,657 23,820 19,242 17,751

Split years refer to the harvest and marketing period, which corresponds roughly to November-October in the Northern 

Hemisphere.  

For the Southern Hemisphere, harvest occurs almost entirely during the second year shown and the harvest and marketing period 

begins in the second year shown: 

Argentina - January through December

South Africa - February through January

Australia - April through March

Brazil - July through June. 

Import and export totals may not equal due in part to different marketing years such as those listed above.
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Oranges, Fresh: Production, Supply and Distribution in Selected Countries

(1,000 Metric Tons)

2013/14 2014/15 2015/16 2016/17

Jan

2017/18

Jul

2017/18

          
Production none

17,870   Brazil 16,714 14,414 20,890 17,340 16,034

7,600   China 6,600 6,900 7,000 7,300 7,300

6,550   European Union 5,954 6,038 6,778 6,258 6,420

4,533   Mexico 4,515 4,603 4,640 4,600 4,600

6,140   United States 5,763 5,523 4,616 3,618 3,504

2,570   Egypt 2,635 2,930 3,000 3,180 3,180

1,700   Turkey 1,650 1,800 1,850 1,905 1,905

1,723   South Africa 1,645 1,275 1,363 1,430 1,470

1,001   Morocco 868 925 1,037 935 1,025

590   Vietnam 566 637 635 635 635

430   Australia 430 455 480 480 480

800   Argentina 800 800 700 850 450

315   Costa Rica 220 335 322 325 325

154   Guatemala 161 177 175 175 175

69   Israel 86 86 81 90 90

191   Other 145 159 161 161 161

52,236       Total 48,752 47,057 53,728 49,282 47,754

Fresh Dom. Consumption none

6,865   China 6,043 6,446 6,718 7,070 7,075

5,549   European Union 5,333 5,407 5,990 5,631 5,810

6,036   Brazil 5,196 4,940 4,759 5,010 4,932

3,312   Mexico 2,947 2,929 2,873 2,852 2,832

1,385   Egypt 1,350 1,380 1,380 1,480 1,480

1,284   Turkey 1,310 1,366 1,402 1,450 1,375

1,357   United States 1,263 1,346 1,235 1,008 1,139

820   Morocco 688 811 822 800 810

661   Vietnam 602 695 678 680 677

467   Russia 438 470 425 436 450

274   Saudi Arabia 384 371 357 350 350

305   Iraq 247 262 258 260 285

524   Argentina 450 469 350 490 260

206   Australia 175 235 250 210 245

185   Guatemala 185 211 211 210 210

1,618   Other 1,562 1,702 1,574 1,432 1,618

30,848       Total 28,173 29,040 29,282 29,369 29,548

For Processing none

11,832   Brazil 11,506 9,466 16,116 12,322 11,098

4,420   United States 4,133 3,684 2,950 2,290 2,070

1,200   Mexico 1,550 1,650 1,710 1,700 1,700

1,474   European Union 1,251 1,286 1,490 1,322 1,385

715   China 650 600 580 570 570

208   Costa Rica 125 230 237 240 239

471   South Africa 403 142 123 185 188

200   Argentina 278 270 273 280 153

85   Egypt 85 100 100 100 100

100   Turkey 80 100 100 98 98

200   Other 200 129 141 135 150

20,905       Total 20,261 17,657 23,820 19,242 17,751

Split years refer to the harvest and marketing period, which corresponds roughly to November-October in the Northern 

Hemisphere.  

For the Southern Hemisphere, harvest occurs almost entirely during the second year shown and the harvest and marketing period 

begins in the second year shown: 

Argentina - January through December

South Africa - February through January

Australia - April through March

Brazil - July through June. 

Import and export totals may not equal due in part to different marketing years such as those listed above.

Foreign Agricultural Service/USDA                                                                 6                                                                                                     July 2018
Office of Global Analysis





Tendência Mundial na 
Produção de Citros
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Evolução do Plantio de Citros no Chile (ha)
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Administrators: BIOGOLD, Citrus Genesis, LGS, AVASA, Zakai, Eurosemillas, Future Fruit, NVDMC, GCM,  
Nuleaf, Stargrow, ANFIC, CCNS.

Alguns exemplos de programas  
de melhoramento de citros



Tendências mundiais?  
Características desejáveis



Tendências mundiais?  
Características desejáveis

Variedades com poucas sementes ou nenhuma
     • Fácil de descascar
     • Coloração intensa externa e internamente
     • Colheita precoce ou tardia
     • Sabores, Brix elevado 

Sem alternância na produção

Bom tamanho de frutos (não tão grande  e pequeno)



Tendências mundiais?  
Características desejáveis

Permanência do Fruto maduro na árvore

Resistência no transporte

Bom tempo de prateleira

Resistente à Alternária e outras doenças



Exemplo de um  
programa Público  
Privado na Espanha



Exemplo de um programa 
Público Privado na Espanha

Experimentos e avaliação em campo de mais de 14.000 híbridos 
originários de 322 cobinações parientais diferentes.



Avaliação de  
híbridos triplóides



Avaliação de  
híbridos triplóides

Ano 0: Polinização e resgate de embriões

Ano 1: Análise de nível de ploidia, a transferência para o solo

Ano 2: Enxertia no campo

Anos 4-7: Avaliação preliminares em  três plantas originais

Anos 7-10: Avaliação secundária em duas troca de copas

Anos 10: Limpeza do Material e experimentação em grande escala



meses 6 à 12: Pedido de importação da cultivar no pais de origem

anos 1 à 1,5: Chegada e entrada em Estação Quarentenária no Brasil 

anos 1 à  2: Quarentena e analises de pragas e doenças

anos 3: Introdução em viveiro telado/Registro da variedade no RNC e de 
planta básica no RENASEM

anos 2: Formação de borbulheiras/Multiplicação e formação de mudas  

anos 4 à 7: Implantação de campos experimentais : avaliação de campo, 
após desenvolvimento e frutificação

Total: 10 à 12 anos

Exemplo de um Programa de  
Introdução/importação











Mercado Internacional de 
variedades programas de certif icação

universities:	
bologna
giessen
purdue
cornell
california

washington state

institudes/agencies:
isf
inra

eastmalling
hortresearch

usda
aro	vulcani











Summarizing	the	models		

Open	PBR	
varieties

Royalties/Fees	Collection	Estructure

$	/	plant

Club	PBR	varieties Development	 in	stages	
PBR	varieties

Marketing	channel

Area/	surface

Restrictions

None Territories?

Access	fee	&	/or	Research	support

grower

nursery

marketer

Planting	Royalties	
($	/Ha) Production	

Royalties

Free	varieties

%	FOB $	/box

Fix	$	/Ha	
x	year

201719701930 1990



2. MODELOS DE DESARROLLO

Open

• No surface limit
• Free commercialization

channels
• Normally just a royalty 

per plant

CONTROLED (CLUB)

• There is a surface limit
• Designated

commercialization
channels (exporters &/or
importers)

• Royalty per plant & for
production

CLOSED

• Integrated Company or
Closed Club

• Fruit Production is
licenced.

Original	slide	courtesy	of	R.	Cruzat



Razão aos custos
adicionados



Razão aos custos 
adicionados

Custos do breeder e comissão de adminitração da entidade

Buscas por novas fontes 

Programa de avaliações

Backup técnico ao produtor

Envolvimento em toda a cadeia para garantir retorno comercial



Benefícios para  
agricultores e produtores



Benefícios para agricultores 
e produtores

maior rendimento; 
resistência a pragas e 
doenças; tolerância a 
estresses (por exemplo, 
seca, calor);
maior eficiência no uso 
de insumos; melhor 
capacidade de colheita 
e qualidade das culturas. 
Novas variedades de 
plantas
também oferecem 
diversidade de escolha aos 
agricultores que podem 
melhorar seu acesso a 
mercados nacionais e 
internacionais. 



Benefícios para a sociedade

custo reduzido de alimentos de 
alta qualidade, uso eficiente da 
terra, diversidade de
produtos etc



Precisamos de  
Novas Variedades?



Precisamos de  
Novas Variedades?



Necessidades “lacunas” 
para a Safra Brasileira



Restrições para o uso  
de novas variedades



Restrições para o uso 
de novas variedades

• Disponibilidade de material livre

• Materiais de uso restrito

• Licenças comerciais

• Riscos Sanitários de Introdução

• Período de Avaliação, Multiplicação, Produção Comercial



Necessidades “lacunas”
para a Safra Brasileira

Maioria dos novos produtos cultivares tem de ser  

“Aditivos”,  novos produtos tem que estar no topo ou acima 

(qualidade) de uma nova variedade já estabelecida: podendo existir 

variedades concorrentes na mesmo período (época) de produção.



Conclusão?  ...... Reflexão



Conclusão?  ...... Reflexão

As decisões de lançamento

Ter dados suficiente para saber se a variedade  
é exatamente como você pensa

Esses dados (qualidade, produtividade) tem que ser  
maiores do que as variedades existentes

O mais importante - que há espaço no  
mercado para essas variedades
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