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Criada em 1949, reline a
comunidade global da horticultura e

Hi STO RIA o H¥ floricultura para entregar ao mundo

I vembros da PMA
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DESPERDICIO
DE ALIMENTOS

Alimentos mais
desperdicados
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Evolugdo do indice de perdas em FLV (%)
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Aumente o Consumo.
Comece a vender beneficios!
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azonalidade

A proposta é respeitar as épocas dos produtos para
divulgar - produtos da estag¢ao - nas redes
varejistas, passando informagdes aos consumidores
e realizando exposi¢Ges mais agressivas nos pontos
de venda.

Campanhad

azonalidade
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* O papel do PMA Brasil é facilitar a construgdo de aliangas
estratégicas com e entre Associag¢des, Produtores e Varejistas.

* As Campanhas tém o objetivo de instruir o consumidor e aumentar
o consumo de determinado(s) produto(s), através da experiéncia de

SABOR e VARIEDADE.
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ASSOCIACOESPRRCEIRAS

(4
ABPM® o

Assaciacdo Brasileira A BC M
de Produtores de Maca ssaciacho Brasieia de Citros de Mesn

Vv Alinhamento com a Equipe FLV, Matriz, Operacdes e Encarregados dos
2
22 Quinz N Abril Maio Jun -Jul Ago - Set Set Nov Supermercados;
Margo + Abril
Maga Péra Kiwi Citrus Tomate Uva . . - .
Meldo v Planejamento do cronograma para organizagéo e orgamento da equipe de
Abacate 5? v marketing dos Supermercados e dos Fornecedores;
ﬁ -
\ 4 3 » W
‘ s Vv Convite as empresas, fornecedores e varejistas, que ainda néo sédo
:’5 - membros e desejam participar!
‘ * \ v Desenvolvimento de Contetido e Materiais Promocionais hibridos

(conteldos informativos para o consumidor).
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Requisitos-pard Participar

v Engajamento e Vontade!

v Compartilhar contetido informativo para o Consumidor
v Compartilhar resultados (% em vol) da Campanha;

v Disponibilizar espaco de gondola;

v Seguir o Calendario sugerido pelo PMA;

v Apoiar na divulgagdo com as midias disponiveis;

v Criatividade e Inovagdo JUNTOS!
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Festival de Maca &
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OFERTA
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CampanhadaS

Da comida como mercadoria....
Resultados'Parciais — Crescimento

Ay
Sl
Maga: 25% Citrus: 36%
Obs.: Osr expressam o cresci médio em volume
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Era da responsabilidade
de ponta a ponta

... para alimento para nossa
gualidade de vida

e do nosso planeta

GONEXOES GLOBAIS pma 21 de Agosto de 2019
FRESH

CONNECTIONS www.pmafreshconnections.com.br

v
pma ==



13/08/2019

Valeska de Oliveira Ciré

Precisamos incrementar nossas agdes! Representante da PMA no Brasil

Precisamos que o movimento da industria do

Alimento Saudavel, cresca!

(11) 99329.2376 | (11) 3522.7348

E uma honra participar desse Encontro!/ Obrigada!

#orgulhopmaflv
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